VISITANTES

Distribucion de edades de los visitantes de SIRMU
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Procedencia de los visitantes de SIRMU
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Opinion general de SIRMU
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Duracion de la visita a SIRMU

1h.-1h:30min
36,2%

Més de 1h:30 min.
47,0%

30 Min. - 1h.
14,0%

Hasta 30 Min.
2,8%
Motivacion para acudir a SIRMU
Interés en el
Contactos para sector

39,4%

comprar
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Otro
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Profesionales 4.2%

16,9%

Contactos



EXPOSITORES

Satisfaccion de los expositores en SIRMU

Bastante
58,5%

Regular
3,0%

Motivos para estar presentes en SIRMU

Ventas Contactos
28,3% Profesionales
27,4%

Imagen / c |
Publicidad I\C/’lnoce(; €
37’7% ercado
6,6%

Beneficios obtenidos por exponer en SIRMU

Contactos
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Imaggn / 23,8%
Publicidad
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Conocer el
Otro Mercado
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Consecucion de los objetivos por los expositores
de SIRMU
No
7,8% No sabe

Plazo de consecucion de los objetivos

52,4%

50%
35,7%

Corto plazo Medio plazo Largo plazo NS/NC
( 3 meses) (de 3 a 6 meses) (mas de 6
meses)

Intencion de participar en la 11 Edicion de SIRMU

No
1,6%
No sabe




Periodicidad de SIRMU
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