
 
 

VISITANTES 

Distribución de edades de los visitantes de SIRMU
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Procedencia de los visitantes de SIRMU

Cartagena
19,9%

Resto de España
0,8%

Valencia
7,8%

Torre Pacheco
7,5%

Resto de Murcia
32,3%

Andalucía
1,0%

Murcia
30,2%

Extranjero
0,5%

Los visitantes de SIRMU acuden 

Pareja
9,8%

Familia
44,2%

Amigos
25,7%

Sólo
10,5%

Compañeros de 
trabajo
9,8%
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Opinión general de SIRMU
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9,0% 15,2% 65,2% 7,4% 2,4% 0,8%
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Atención e información al público

Zona Infantil

Adan y Eva

Señalización Interior

Cafetería IFEPA

Seguridad

Valoración de los visitantes a los servicios de SIRMU

Excelente Muy Bien Bien Regular Mal Muy Mal

Intención de regresar a la próxima edición

No sabe
4,5%

No
8,8%

Sí
67,6%

Sí, si lo 
necesita
19,1%



Duración de la visita a SIRMU

30 Min. - 1h.
14,0%

Más de 1h:30 min. 
47,0%

Hasta 30 Min.
2,8%

1h.-1h:30min 
36,2%

Motivación para acudir a SIRMU

Contactos para 
comprar
36,9%

Interés en el 
sector
39,4%

Adquirir 
producto/s

1,4%

Son de Torre 
Pacheco o 

alrededores
4,2%

Contactos 
Profesionales

16,9%

Otro
1,2%



Satisfacción de los expositores en SIRMU

Poco
3,0%

Mucho 
18,5%

Bastante
58,5%

Regular
20,0%

EXPOSITORES 

Motivos para estar presentes en SIRMU
Contactos 

Profesionales
27,4%

Conocer el 
Mercado

6,6%

Ventas
28,3%

Imagen / 
Publicidad

37,7%

 
Beneficios obtenidos por exponer en SIRMU

Contactos 
con clientes 

pot

Imagen / 
Publicidad

25,9%

Contactos 
Profesionales

23,8%

Beneficios 
económicos

9,1%

Conocer el 
Mercado

8,4%
Otro
1,3%



Consecución de los objetivos por los expositores 
de SIRMU

No
7,8% No sabe

28,1%
Sí
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35,7%
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7,1%
4,8%
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    Corto plazo    
( 3 meses)

Medio plazo   
(de 3 a 6 meses)

   Largo plazo    
( más de 6

meses)

NS/NC

Plazo de consecución de los objetivos 

Intención de participar en la II Edición de SIRMU
No 

1,6%

Sí
51,6%

No sabe
46,8%



 
 Periodicidad de SIRMU
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Tipología de los visitantes de SIRMU
Interesados / 
compradores

20,2%

Visitantes
51,5%

Profesionales
28,3%


